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Veroffentlichungen von Univ.-Prof. Dr. Dr. Arnold Her-
manns

Fachbicher:
Hermanns, A.: Sozialisation durch Werbung, Disseldorf 1972

Hermanns, A.: Der Prozess der Aufnahme und Verarbeitung
von Werbebotschaften, die von verschiedenartigen Medien
Ubermittelt werden, Gruner + Jahr Schriftenreihe, Bd. 12,
Hamburg 1973

Meyer, P.W./Hermanns, A. (Hrsg.): Praxisorientiertes Marketing
— Ansatze und Perspektiven, Stuttgart u.w. 1976

Meyer, P.W./Hermanns, A. (Hrsg.): Integrierte Marketingfunk-
tionen, Stuttgart u.w. 1978

Hermanns, A.: Konsument und Werbewirkung, Bielefeld u.
Koln 1979

Meyer, P.W./Hermanns, A.: Theorie der Wirtschaftswerbung,
Stuttgart 1981

Hermanns, A./Meyer, A. (Hrsg.): Zukunftsorientiertes Marke-
ting fGr Theorie und Praxis, Berlin 1884

Hermanns, A. (Hrsg.): Neue Kommunikationstechniken —
Grundlagen und betriebswirtschaftliche Perspektiven, Mn-
chen 1986

Hermanns, A./Priess, St.: Computer Aided Selling, Minchen
1987

Hermanns, A./Flegel, V. (Hrsg.): Handbuch des Electronic-
Marketings, Minchen 1992

Berndt, R./Hermanns, A. (Hrsg.): Handbuch Marketing-
Kommunikation, Wiesbaden 1993
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Hermanns, A./Wi3meier, U.K. (Hsrg.): Internationales Marke-
ting-Management, MUnchen 1995

Hermanns, A./Wi3meier, K.U./Krebs, J.: Internet und Mode-
Marketing, Frankfurt a.M. 1997

Hermanns, A./Suckrow, C.: Wissenschafts-Sponsoring, Berlin
u.w. 1995

Hermanns, A./Glogger, A.: Management des Hochschulsponso-
ring, Neuwied u.w. 1998

Hermanns, A./Schmitt, W./Wi3meier, U.K. (Hrsg.): Handbuch
Mode-Marketing, 2 Bde., 2. Aufl., Frankfurt a.M., 1. Aufl.
1991, 2. Aufl. 1999

Hermanns, A./Sauter, M. (Hrsg.): Management-Handbuch
Electronic Commerce, Minchen, 1. Aufl. 1999, 2. Aufl. 2001

Hermanns, A./Riedmdller, F. (Hrsg.): Sponsoring und Events
im Sport, Minchen 2003

Hermanns, A./Bagusat, A. (Hrsg): Management-Handbuch
Bildungssponsoring, Berlin 2006

Hermanns, A./Kiendl, St./van Overloop, P.: Marketing — Grund-
lagen und Managementprozess, MUnchen 2007

Hermanns, A./Ringle, T./van Overloop, P. (Hrsg.): Handbuch
Markenkommunikation, Monchen 2008

Hermanns, A./Riedmdller, F. (Hrsg.): Management-Handbuch
Sport-Marketing, Minchen, 1. Aufl. 2001, 2. Aufl. 2008

Hermanns, A./Marwitz, Ch.: Sponsoring, MUnchen, 1. Aufl.
1989, 2. Aufl.1997, 3. Aufl. 2008

Fachaufsatze:

Hermanns, A./Riedmuller, F.: Status Quo und Anwendungs-
perspektiven des Internets fir Unternehmen. Ergebnisse



einer empirischen Untersuchung unter den 1000 werbein-
tensivsten Unternehmen in Deutschland, in: Jahrbuch der
Absatz- und Verbrauchsforschung, Nr. 1/2000, S. 79-89

Hermanns, A./Sauter, M.: Electronic Commerce, Sachgebiet
und Schwerpunktbeitrag, in: Gabler Wirtschafts-Lexikon, 15.
Aufl. Wiesbaden 2000

Hermanns, A./Thurm, M.: Customer Relationship Marketing —
Die Wiederentdeckung des Kunden im Marketing, in: Cont-
rolling, Nr. 10/2000, S. 469-478

Hermanns, A.: Sponsoring, in: Diller, H. (Hrsg.), Vahlens gro-
3es Marketinglexikon, 2. Aufl., MUnchen 2001, S. 1587-

1590

Hermanns, A.: Mode-Marketing - Bekleidungs-Marketing, in:
Diller, H. (Hrsg.), Vahlens grofies Marketinglexikon, 2. Aufl.,
MiUnchen 2001, S. 1140-1144

Hermanns, A.: Fundraising, in: A. Hanft (Hrsg.), Grundbegriffe
des Hochschulmanagements, Neuwied/Krieftel 2001, S. 132-

135

Hermanns, A. (als Sachgebietsverantwortlicher): Sponsoring,
in: M. Bruhn/ Ch. Homburg, (Hrsg.), Gabler Marketing Lexi-
kon, Wiesbaden 2001, schwerpunktmaflig S.

Hermanns, A.: Stars als Trager von Werbebotschaften, ini- M.
Gaitanides/Kruse, ). (Hrsg.), Stars in Film und Sport — Oko-
nomische Analyse des Starphdnomens, Minchen 2001, S.

99-110

Hermanns, A./Sauter, M.: E-Commerce — Der Weg in die Zu-
kunft?, in: Hermanns, A./Sauter, M. (Hrsg.), Management-
Handbuch Electronic Commerce, 2. Aufl., MGnchen 2001, S.
7-12

Hermanns, A./Sauter, M.: E-Commerce — Grundlagen, Einsatz-
bereiche und aktuelle Tendenzen, in: Hermanns, A./Sauter,
M. (Hrsg.), Management-Handbuch Electronic Commerce, 2.
Aufl., MOnchen 2001, S. 15-32
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Hermanns, A.: Online-Marketing im E-Commerce — Herausfor-
derung for das Management, in: Hermanns, A./Sauter, M.
(Hrsg.), Management-Handbuch Electronic Commerce, 2.
Aufl., MOnchen 2001, S. 101-118

Hermanns, A./Sauter, M.: Die Zukunft des E-Commerce —
Trends und Entwicklungsperspektiven, in: Hermanns,
A./Sauter, M. (Hrsg.), Management-Handbuch Electronic
Commerce, 2. Aufl., MUnchen 2001, S. 619-625

Hermanns, A./Riedmuller, F.: Erfolgreiche Marken kénnen die
Offline- und Online-Welt vereinen, in: absatzwirtschaft, Nr.
9/2001, S. 66-70

Hermanns, A./Suckrow, C.: Internationale Geschaftsfeld-
Positionierung —Grundlegung und Problemlésungsansatz,
in: U. Krystek/Zur, E. (Hrsg.): Handbuch Internationalisie-
rung, 2. vollig neu bearbeitete und erweiterte Aufl., Berlin
u.w. 2001, S. 395-406

Hermans, A./Wiflmeier, U.K. (Hrsg.): Internationalisierung von
Dienstleistungen, in: M. Bruhn/H. Meffert (Hrsg.), Handbuch
Dienstleistungsmanagement, 2. Aufl., Wiesbaden 2001, S.

525-545

Hermanns,A/Riedmueller, F.: Markenstrategien im Electronic
Commerce — Implikationen fir den Lebensmitteleinzelhan-
del, in: M&hlenbruch, D./Hartmann, M. (Hrsg.), Der Handel
im Informationszeitalter, Wiesbaden 2002 S. 313-332

Hermanns, A./Gampenrieder, A.: Wesen und Eigenschaften
des E-Commerce, in: Schlégel, M./Tomczak, T/ Belz, H.
(Hrsg.), Roadm@p to E-Business — Wie Unternehmen das
Internet erfolgreich nutzen, St. Gallen 2002, S. 70-91

Hermanns, A.: Faszinierende Verbindung — Neue Wege in der
Kunstférderung, in: Markenartikel, Nr. 3/2002, S. 42-51

Hermanns, A./Falt, T.: Bildungssponoring wird attraktiv —
Akzeptanz auf Seiten der Unternehmen und Schulen nimmt
zu, in: Stiftung & Sponsoring, Nr. 4/2002, S. 31-33
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Hermanns, A./Trapp, D.: Formel 1: High Speed fiUr die Marke-
tingkommunikation von Unternehmen, in: Handbuch der
Unternehmenskommunikation 2002/2003, S. 144-154

|. Hermanns, A./Wissmeier, U.K.: Strategien der internationa-
len Marktbearbeitung, in: Macharzina, K./Oesterle, M.-).
(Hrsg.), Handbuch Internationales Management, Grundlagen
— Instrumente — Perspektiven, 2. Aufl., Wiesbaden 2002, S.

417-436

Il. Hermanns, A.: Grundlagen des Sportsponsoring, in: Galli,
A./Gémmel, R./Holzhauser, W./Straub, W.: Sportmanage-
ment — Grundlagen der unternehmerischen FGhrung im
Sport aus Betriebswirtschaftslehre, Steuern und Recht for
den Sportmanager, MUnchen 2002, S. 333-353

lll.Hermanns, A./Riedmuller, F.: Marketing im Sport: Status
Quo und Handlungsrahmen, in: Galli, A./Gémmel,
R./Holzh&user, W./Straub, W.: Sportmanagement — Grund-
lagen der

IV.  unternehmerischen FGhrung im Sport aus Betriebswirt-
schaftslehre, Steuern und Recht fir den Sportmanager,
Minchen 2002, S. 229-252

Hermanns, A./Riedmdller, F.: Der Sportmarkt: Bedeutung,
Struktur und Marktteilnehmer, Teil I, in: WISU — das wirt-
schaftsstudium, Nr. 1/2003, S. 77-81

Hermanns, A./Riedmdller, F.: Der Sportmarkt: Bedeutung,
Struktur und Marktteilnehmer, Teil Il in: WISU — das wirt-
schaftsstudium, Nr. 2/2003, S. 206-210

Hermanns, A.: Sportsponsoring: Eine managementorientierte
Perspektive, in: Wisniewski, Z. (Ed.): The Polish Economy
On The Road To The European Union, Torun 2003, p.191-
211

Hermanns, A.: Planung des Sportsponsoring, in: Hermanns,
A./Riedmuller, F. (Hrsg.), Sponsoring und Events im Sport,
Minchen2003, S. 67-92

Hermanns, A./Marwitz, Ch.: Bedeutung und Erscheinungsfor-
men von Sportevents, in: Hermanns, A./Riedmdller, F.



(Hrsg.), Sponsoring und Events im Sport, Minchen2003, S.
131-151

Hermanns, A./Marwitz, Ch./Riedmuller, F.: Kombination von
Sponsoring und Events im Sport: Authentische Marketing-
Kommunikation bei differenzierten Zielgruppen, in: Her-
manns, A./Riedmdller, F. (Hrsg.), Sponsoring und Events im
Sport, MOnchen2003, S. 211-234

Hermanns, A./Marwitz, Ch.: Sport und Sportveranstaltungen
als Erlebniswelten for die Marketing-Kommunikation, in:
Wiedmann, K.-P. (Hrsg.), Fundierung des Marketing — Ver-
haltenswissenschaftliche Erkenntnisse als Grundlage einer
angewandten Marketingforschung, Wiesbaden 2004, S.

259-267

Hermanns, A.: Sponsoring (Sachgebietsbearbeitung), in:
Bruhn, M./Homburg, Ch. (Hrsg.): Gabler Lexikon Marketing,
2. Aufl., Wiesbaden 2004

Dolski, J./Hermanns, A./Mayer, A: E-Procurement und interna-
tionale Beschaffung, in: Zentes, J./Morschett, D./Schramm-
Klein, H.(Hrsg.), Auf’enhandel — Marketingstrategien und
Managementkonzepte, Wiesbaden 2004, S. 745-764

Hermanns, A./Kiendl, St./ Marwitz, Ch.: Sponsoring: Wichtiger
Beitrag zur effektiven MarkenfGhrung, in: Markenartikel, Nr.
4/2004, S. 14-21

Hermanns, A./Kiendl, St./ Marwitz, Ch.: Sportmarketing in
Deutschland — Aktuelle Daten und Trends, in:Hackforth, ).
(Hrsg): Handbuch der Sportkommunikation, Remagen-
Rolandseck 2004, S. 18-28

Hermanns, A./Ringle, T.: Sponsoring und Markenwahrneh-
mung, in: Boltz, D.-M./Leven, W.: Effizienz in der Marken-
fohrung, Hamburg 2004, S. 480-493

Hermanns, A./Marwitz, Ch.: Sportevents als Marketinginstru-
ment,in: Horch, H.-D./Heydel, J./Sierau, A. (Hrsg.), Events im
Sport — Marketing, Management, Finanzierung, Kéln 2004,
S. 23-38
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Dolski, J./Hermanns, A: Internet-Kundenforen, in: wisu —das
wirtschaftsstudium, Nr. 10/2004, S. 1214-1222

Dolski, J./Hermanns, A.: Internationale Marketingstandardisie-
rung fur Dienstleistungen, in: M. Bruhn/B. Stauss (Hrsg.),
Internationalisierung von Dienstleistungen — Forum Dienst-
leistungsmanagement, Wiesbaden 2005, S. 203-228

Hermanns, A./Kiendl, St. C./Ringle, T.: Sponsoring und Events
als Kommunikationsplattform im Rahmen der integrierten
identitatsorientierten Markenkommunikation, in: transfer —
Werbeforschung & Praxis, Nr. 1+2/2005, S. 14-19

Hermanns, A./Kiendl|, Stephanie C.: Sponsoring in Banken:
mehr als Mazenatentum, in: bank und markt — Zeitschrift
for Retailbanking, Nr. 10/2005, S. 22-25

Hermanns, A.: Sponsoring, in: Der Brockhaus Sport — Sportar-
ten und Regeln, Wettkédmpfe und Athleten, Training und
Fitness, Leipzig und Mannheim 2006, S. 434-437

Hermanns, A./Kiendl, St./Ringle, T.: Der Beitrag von Sponso-
ring und Events zu Markenaufbau und Markenpflege, in:
Strebinger, A./Mayerhofer, W./Kurz, H. (Hrsg.), Werbe- und
Markenforschung, Meilensteine — State of the Art — Pers-
pektiven, Wiesbaden 2006, S. 307-328

Bagusat, A./Hermanns, A.: Wirtschaft und Bildung: Symbiose
oder Antipode?, in Bagusat, A./Hermanns, A. (Hrsg.), Mana-
gement-Handbuch Bildungssponsoring, Berlin 2006, S. 3-16

Bagusat, A./Hermanns, A.: Grundlagen zum Management des
Bildungssponsoring aus Sicht der Sponsoren und Gespon-
serten, in: Bagusat, A./Hermanns, A. (Hrsg.), Management-
Handbuch Bildungssponsoring, Berlin 2006, S. 171-184

Hermanns, A./Kiendl, S.: Sportsponsoring, in: Schierl, T.
(Hrsg.), Handbuch Medien, Kommunikation und Sport,
Schorndorf 2007, S. 310-322

Hermanns, A./Kiendl, S. C., Ringle, T.: Die Bedeutung des
Sponsoring for die MarkenfGhrung, in: Florack, A./Scarabis,
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M./Primosch, E. (Hrsg.), Psychologie der Markenfuhrung,
Minchen 2007, S. 393-405

Hermanns, A./Leman, F.M.: Product Placement, in: wisu — das

wirtschaftsstudium, Nr. 10/2007, S. 1232-1236

Hermanns, A./van Overloop, P.: Ausdehnung der Wertschép-

fung im Profifufball durch Internationalisierung, in: Denzel,
M.A./Wagner-Braun, M. (Hrsg.): Wirtschaftlicher und sportli-

cher Wettbewerb, Stuttgart 2009, S. 359-376

Hermanns, A./Marwitz, Ch.: Marke und Sponsoring, in: Her-
manns, A./Ringle, T./van Overloop, P.C. (Hrsg.): Handbuch
Markenkommunikation — Grundlagen, Konzepte, Fallbei-
spiele, MUnchen 2008, S. 265-281

Bagusat, A./Hermanns, A: E-Commerce, Schwerpunktthema
mit Stichwértern in: Héberle, S.G. (Hrsg.), Das neue Lexi-
kon der Betriebswirtschaftslehre, MUnchen 2008, S. 315-
319 U.W.

Hermanns, A./Leman, F.M./van Overloop, P-C., Richter, A.:
Targeting in social Networks, in: Koschnick, W.). (Hrsg.),
FOCUS-Jahrbuch 2008, Schwerpunkt: Web 2.0 und 3.0,
Reale und virtuelle Welt, MGnchen 2008, S. 165-187

Hermanns, A./Riedmdller, F.: Professionalisierung des Sport-
Marketings, in Hermanns, A./Riedmdller, F. (Hrsg.): Mana-
gement-Handbuch Sport-Management, 2. Aufl.,, MGnchen
2008, S. 3-20

Hermanns, A./Riedmdller, F.: Die duale Struktur des Sport-
marktes, in Hermanns, A./Riedmuller, F. (Hrsg.): Manage-
ment-Handbuch Sport-Management, 2. Aufl., MGnchen
2008, S. 39-65

Hermanns, A.: Vermarktung und Management von Sponso-
ringrechten im Sport, in Hermanns, A./Riedmuller, F.
(Hrsg.): Management-Handbuch Sport-Management, 2.
Aufl., MOnchen 2008, S. 273-291

Hermanns, A./Riedmdller, F.: Professionelles Sport-Marketing

der Zukunft — Effizient und international, in Hermanns,
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A./Riedmuller, F. (Hrsg.): Management-Handbuch Sport-
Management, 2. Aufl., MOnchen 2008, S. 597-607

Onlinekurse/Lehrbriefe

Hermanns, A./Bagusat, A.: E-Marketingmanagement, Lehrtext
im Rahmen des Online-Studienganges E-Commerce der
Universitat Kaiserslautern, Kaiserslautern 2004, 2005,
2006, 2007; http://ecampus.uni-
kl.de/SCRIPT/E_Business/scripts/serve_home

Hermanns, A./Bagusat, A: Grundlagen des E-Commerce und E-
Business, Lehrtext im Rahmen des Online-Studienganges E-
Commerce der Universitat Kaiserslautern, Kaiserslautern
2004, 2005, 2006, 2007; http://ecampus.uni-
kl.de/SCRIPT/E_Business/scripts/serve_home

Hermanns, A./Bagusat, A.: EinfGhrung in E-Commerce und E-
Business, Ein hypermediales Lehrmodul im Rahmen des
Online-Studiengangs E-Commerce der Universitat Kaisers-
lautern, Kaiserslautern 2004, 2005, 2006, 2007;
http://ecampus.uni-
kl.de/SCRIPT/E_Business/scripts/serve_home

Hermanns, A./Kiendl, St.C./ van Overloop, P.: Marketing, Stu-
dienbrief fur den Masterstudiengang “Okonomie und Ma-
nagement” im Fernstudium der Universitat Kaiserslautern,
Kaiserslautern 2006

Hermanns, A.: Studienskript ,Sponsoring’ zum MBA ,Event-
marketing’ der TU Chemnitz, Modul EM 17 ,Sponsoring und
Eventmarketing’, Chemnitz 2009

Projekte

Internet-Monitor Marketing-Entscheider, eine empirische Stu-
die unter den 1000 werbeintensivsten Unternehmen in
Deutschland in Kooperation mit der Fachzeitschrift ,w&v
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werben und verkaufen” sowie der MediaGruppe Minchen,
Minchen 1999

Kommunikationskonzept fir einen internen Dienstleistungs-
anbieter erstellt in Kooperation mit der Fa. Hutchison Tele-
com GmbH, Minster, Minchen 2001

Wirkungsanalyse der Kundenbindungsinstrumente in der
Krankenversicherungsbranche am Beispiel von Kundenzeit-
schriften der Versicherungskammer Bayern, MiGnchen 2002

Ermittlung der Wertigkeit von Markenzeichenlizenzen und
Serviceleistungen im Rahmen von Lizenzvertrégen, empiri-
sche Studie auf der Basis von Expertengesprdchen, Min-
chen 2002

Evaluierung der Bahn Basketball Academy 2003, Empirische
Studie in Zusammenarbeit mit der Bob Bomliz Group,
Bonn, und der Deutschen Bahn, Frankfurt a.M, Munchen
2003

Personalmarktanalyse fOr eine Personalberatung im Bereich
der Papier- und Verpackungsindustrie, Minchen 2003

Strategische Ist-Analyse, strategische Prognose und SWOT-
Analyse fuUr die Bayerische Akademie for Werbung und
Marketing, MOnchen 2003

Analyse der Kommunikationsanforderungen von Absolventen
aus dem Bereich der Mangel-Qualifikationen fir die zielge-
richtete Ansprache im Rahmen des BMW Personalrecrui-
tings, Minchen 2004

Aufmerksamkeitswirkung und Anmutungsqualitat von Werbe-
formen in ausgewdhlten deutschen Flughafen, empirische
Studie fOr ein Autovermietungsunternehmen, Minchen
2004

Marktpotentialanalyse fir den Geschdftsbereich ,Aerospace”
der P+Z Engineering GmbH, Minchen 2005

Entwicklung eines strategischen Corporate Sponsoring Kon-
zepts fir die BASF AG, Minchen 2005
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Das Sponsoring des FC Bayern MiUnchen, eine kritische Studie
for die Deutsche Telekom AG, Minchen 2005

»Kundenzufriedenheit im Dienstleistungssektor”: Planung und
DurchfGhrung einer Kundenzufriedenheitsstudie for ein
MUnchener Restaurantunternehmen, Minchen 2006

Empirische Analyse der kommunikativen Ausgangslage bei
der Bundeswehr fir das Projekt ,Herkules” der Fa. BWI IT,
MUnchen, Minchen 2007

Sponsoring Trends 1998, 2000, 2002, 2004, 2006, 2008,
eempirische Untersuchung auf der Basis eines standardi-
sierten Fragebogens bei den 2500 umsatzstdarksten Unter-
nehmen der Bundesrepublik Deutschland, in Kooperation
mit der Firma Pleon GmbH, Bonn



